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MEDIA VE VEKU GLOBALIZACE: NAHLED DO DISKURZU
Vaclav Stétka

O tom, ze komunikacni média prispivaji k propojovani svéta, dnes pochybuje jen
malokdo. Koneckoncil, takika kazdodenné nas o tom informuji a presvédcuji
média sama. Reflexi vztahu mezi médii a globalizaci vSak nelze redukovat na
jedinou, byt' efektné vypadajici poucku. Pokud se priméjeme k blizSimu pohledu
na tento vztah, zjistime, Ze je ve skutecnosti klubkem riiznych teorii, hypotéz a
faktd, které dohromady vytvareji pomérné rozporuplné a nejednoznacné obrazy.
Cim dal vic se totiz zda, Ze média svét nejen spojuji, ale také rozdéluji; a zZe jevy,
které jsme si zvykli oznacovat jako globalni, maji v rliznych castech svéta
diametralné odliSnou podobu. Nasledujici text nema za cil pridavat do
zminovaného klubka dalsi nité. Postaci, kdyz se mu podafi ho alespon trochu
rozmotat: predstavit néktera stanoviska a teoretické koncepty, které se okolo
problematiky médii jako soucasti procesu Ci procest globalizace zformovaly, a
ilustrovat nékteré soucasné medialni trendy, které maji zretelné internacionalni
charakter.

Ulrich Beck popisuje globalizaci jako ,jisté nejcastéji uzivané — zneuzivané — a nejméné casto
definované, patrné nejhlife pochopené, nejzamlzenéjsi a politicky nejucinnéjsi heslo
poslednich, ale také nadchazejicich let" (Beck 1997: 42). Globalizace se stala jednoticim
konceptem akademickych a obecné intelektudlnich debat 90. let 20. stoleti (pFicemz
postupné zatlaCila do pozadi diskurz postmoderny), stejné jako objektem parlamentnich
rozprav, manazerskych porad a celé rady aktivistickych kampani. Globalizace se kritizuje i
oslavuje, vkladaji se do ni nadéje a obavy, a to nikoli vzdy striktné oddélené. Za globalizaci
se lobbuje, proti globalizaci se demonstruje a bojuje (od Janova 2001 uz i umira). VSechny
tyto jevy z ni Cini empirickou skutecnost, byt by tato skute¢nost méla mit povahu Thomasova
teorému, podle kterého se realnym stava vSechno to, co lidé za redlné povazuii.

Pokud budeme sledovat genezi tohoto pojmu a dlvody, pro které se dostal na vysluni
védecké i medialni popularity, nelze si nepovSimnout Casové shody mezi rozmachem
globaliza¢niho diskurzu a koncem druhého milénia. Je sice pravda, ze ,vSechny evropské
generace od pocatku 19.stoleti mély pocit, Ze proZivaji bezprecedentni epochu™ (Aron 1999:
756), ale blizkost magického roku se tfemi nulami tento pocit jesté zesilila — a také nalezité
zglobalizovala (Giddens 1999). V navaznosti na Vaclava Bélohradského je mozné rozpoznat
v invokaci globalizace skryty chiliasticky motiv, vazici se na predstavu, ze v nadchazejicim
véku dojde k naplnéni jistych predpovédi (historickych trend), jez posunou lidské de&jiny do
zcela novych dimenzi. ,,Pojem ,globalizace'," fika Bélohradsky (1999: 67), ,dnes pini stejnou
funkci jako marxisticko-leninsky pojem ,historické nutnosti' v minulosti. Budoucnost ma svou
,posledni podobu', ktera se odhaluje v déjinach, a tou je ,globalni trh, globalni viada a
globalni obcanska spolec¢nost'." Autor zde ma nepochybné na mysli predevsim liberalné-
demokraticky orientované teorie, reprezentované ve vztahu ke globalizaci znamym esejem
Francise Fukuyamy o ,konci historie" (1989), ktery ma pfinést celosvétové vitézstvi
moderniho liberalismu nad vSemi ostatnimi konkurencnimi politickymi ideologiemi. Prestoze
se tato predstava se stala okamzité teréem rozsahlé kritiky (z niz nejvétsi ohlas ziskala
protikladna, ale o nic méné historicisticka vize ,stfetu civilizac® Samuela Huntingtona),
prispéla vyznamné k rozpoutani debat o globalizaci — tim spiSe, Ze jen nékolik mésicl po
jejim zverejnéni doslo k faktickému ukonceni studené valky a stard Kantova idea vécného
svétového miru se tak zdala byt o krok blize svému uskutecnéni.
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Mapovani globalizace

Tento partikularni vyklad globalizace je v ramci clenéni globalizacniho diskurzu oznacovan
zpravidla jako globalismus (Beck 1997); pripona tohoto slova prozrazuje absenci zretelné
hranice mezi (pouhym) popisem urcitého jevu/jevd a ideologii, kterda je z tohoto popisu
vytvarena. Podle Giddensovy (1999) dichotomie patfi jeho zastanci mezi radikaly; toto
prizvisko nema nic spolecného s konkrétnimi politickymi postoji, ale s odpovédi na otazky,
zda a jak globalizace plsobi. Radikalové se shoduji na tom, Ze globalizace je veskrze redlny,
hmatatelny, vice méné kompaktni a historicky distinktivni fenomén, ktery radikalné meéni
dosavadni struktury ekonomickych, politickych i socialnich vztahd. Sociologie globalizace
v této souvislosti hovoii o dvou simultanné plsobicich procesech: rozprostirani (stretching) a
prohlubovani (deepening). Na jedné strané dochazi k narlstu mnoZstvi vazeb a propojeni
mezi staty a spole¢nostmi, jejichz aktivity se rozprostiraji po celé zemékouli, diky ¢emuz maji
udalosti na jednom konci svéta Casto okamzity UcCinek pro jednotlivce i komunity zijici na
konci druhém. Soucasné se tyto vazby a interakce se zvySenou rychlosti prohlubuji; a Cini tak
jejich subjekty vzajemné mnohem vice zavislé nez kdy predtim (McGrew 1992: 68). Mezi
indikatory téchto procesl byva uvadéno globalni rozsifeni komunikacnich technologii,
propojeni svétovych financnich trhd, vzrlst vlivu velkych mezinarodnich korporaci, jejichz
rozpoCty Casto prevysuji rozpocty statd, ale i mezinarodné organizovany zlocin a globalni
povaha dalSich rizik, obzvlasté pak environmentdlnich problémd. VSechny tyto dil¢i jevy
spole¢né oslabuji autoritu narodniho statu, a to az na uUroven, kdy se stava v podstaté
antikvarni zalezitosti. Globalizace je de-nacionalizaci a budoucnost ma nezvratitelné globalni
podobu.

Zde deskriptivni ¢ast radikalniho postoje, a tim také nazorova shoda, konci. Radikalové se
rozchazeji v hodnoceni tohoto vyvoje, jeho dalsi predikci a nazorech na opatieni, ktera je
tfeba s ohledem na zadouci smérovani globalizace prijmout. Optimisticky naladéni globalisté
(David Held hovori o hyperglobalistech; Umberto Eco by je nazval téSiteli) vySe zminény
soubor procesti vitaji jako pfislib lepSich zitfk(: jako zaruku vétsi individudini svobody,
lepSiho porozuméni mezi jednotlivci i celymi kulturami. At uZ se zastanci tohoto projektu
odvolavaji k ideovému dédictvi (neo)liberalismu, anebo socidlnédemokratické ,treti cesty",
zpravidla se shoduiji na dlvére v existujici mezinarodni a nadnarodni instituce, jako je OSN,
Svétova banka ¢i Mezinarodni ménovy fond, a v politicko-ekonomicky systém, ktery je
s jejich pomoci udrzovan. Ddraz na celkovy emancipativni potencial globalizace odhaluje
osvicenské koreny a univerzalistické ambice radikalné optimistického paradigmatu, které
pochazeji od jeho primého predka — okcidentalni modernity. Jan Keller (2001) z tohoto
dbvodu prezentuje optimisticky globalismus jako nejnovéjsi verzi lyotardovskych ,velkych
vypravéni®, mytickych struktur slouZicich k legitimizaci (upevnéni ¢i nastoleni) urcitého
spolec¢enského radu, v tomto pripadé globalniho kapitalismu.

Velkému vypravéni se vsak v urcitych rysech podoba i alternativni vize globalizace, kriticka
verze radikalni perspektivy, diky pohodinosti médii i nékterych jejich predstaviteld
standardné nalepkovana jako ,anti-globalismus". Mnohem spiSe nez UpIné popreni
vychodisek globalismu se ale jedna o jeho inverzi, vidéni podobnych véci v jinych barvach.
Hesla typu ,Pripojte se k celosvétovému protestu proti globalizaci!™ popiraji sama sebe —
jejich propagatori jsou totiZz na globalizaci Ucastni pravé tak jako ti, proti kterym protestuiji.
Kriticky globalismus' souhlasi s popisem dynamiky globalni ekonomické a politické sféry,
podava vsak odliSnou interpretaci jejich dlsledkd. Ty jsou obecné znamé: mocenské a
materialni nerovnosti, vytvarené a prohlubované nekontrolovanymi globalnimi financnimi

'V ugebnici Open University A Globalizing World? Culture, Economics, Politics (2000) se rozli$uje mezi
globalisty, tradicionalisty a transformacionalisty. Posledni kategorie nese podobné charakteristiky s pozici,
kterou tento text predstavuje jako kriticky globalismus. Diivodem pro toto terminologické odlisent je pravé
aktivisticky postoj — vira v nezbytnost globalizace, byt’ je chdpdna diametrdln¢ odli§né od neoliberdlniho
vykladu.
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toky, ohroZeni Zzivotniho prostfedi, drancovaného nadnarodnimi korporacemi, faktické
potlacovani lidskych i ob¢anskych prav namisto jejich proklamativni ochrany. Lékem na tyto
neduhy ma byt — globalizace, tentokrate ovSem ,globalizace zdola“ (globalisation from
below), jako alternativa vU0Ci nedemokratické, nasilné a ziskové Fizené globalizaci
(globalisation from above);, presmérovani rozhodovacich pravomoci na ty, kterych se
rozhodnuti dotykaji, vytvoreni globalni obcanské spolecnosti (World Civil Society,
Weltgesellschaft), globalniho systému politického Fizeni, ktery zajisti aplikaci jistych
dohodnutych standardd (lidskych prav, ekologickych norem, socidlnich jistot) po celé
planeté, ¢i dokonce globalniho statu, jak pozaduje Martin Albrow (1996): statu, jehoz
defini¢ni charakteristikou vSak nebude monopol na legitimni nasili, ale spolecny moralni
potencial nejrlizn&jSich nevladnich a obCanskych hnuti, jednajicich v zajmu FeSeni problém(
celého lidstva.> Nadnarodni organizace jako Amnesty International, Greenpeace, Cerveny
kfiz, Lékati bez hranic a mnohé dalsi se podle Albrowa jiz nyni podileji na uskutec¢riovani této
vize. Lokalizace Ci regionalizace jsou dalsi pribuzné koncepty tohoto druhu odpovédi na
»globalizaci shora"; také ony nicméné predpokladaji existenci globalniho (po)védomi a
konsenzu na tom, jak ma takova lokalizace vypadat a jak se ma provadét, coz se ostatné
zrcadli v podtitulu nejznaméjsi knihy o lokalizaci od Colina Hinese: ,Global Manifesto"
(2000).> Univerzalisticky étos a touha po nalezeni kli¢e k fizeni d&jin jsou v této perspektivé
stale patrné, jakkoli se v ni udrzuji mnohem spiSe v podobé pragmatického uznani faktu, ze
globalni problémy vyZzaduji globalni FesSeni (zvlasté pokud se tykaji tak fatalnich otdzek jako
je biologické preziti), nez jako prosta inovace modernistickych ,totalizujicich" aspiraci.
Disledné anti-globalizacni pozice reprezentuje v globalizacnim diskurzu (jenz je pochopitelné
ve skute€nosti rozmanitéjSi nez jak jej prezentuje tato idealné typicka kategorizace) az tabor
skeptikd, jak je pojmenovava Anthony Giddens (1999), ¢i tradicionalistd, jak je nazyva David
Held (2000). Hlasy ztohoto tabora hovofi o globalizaci jako o mytu, ktery postrada
dostatecné empirické kryti. Jejich odpovéd’ na evidenci, kterou pfinaseji teorie radikall, Ize
shrnout jako ,nihil novi sub solem". To, co se ve svété v soucasnosti odehrava, nema
distinktivni povahu; jedna se o pokracovani jiz dfive zapocatych historickych trend@. Narodni
staty, prestoze ztratily nékteré ze svych klasickych vysad, stale funguji coby dominantni
aktéri svétové politiky i ekonomiky (od roku 1989 jich navic vyznamné pribylo). V obou dvou
oblastech probiha nanejvys kontinudlni internacionalizace — vzrlista intenzita obchodniho i
politického kontaktu mezi narodnimi staty, nikoli ,mimo né" — a i zde prispiva spiSe ke
konstituci regionalnich blokd (EU, NAFTA, OECD atd.) neZ globalniho systému. VétSina
velkych svétovych korporaci je spiSe mezinarodnich (multi-national corporations, MNCs) nezZ
nadnarodnich (trans-national corporations, TNCs), nebot' si udrzuji stale svoji narodni
zakladnu a jejim prostiednictvim jsou i ve svété identifikovany (Thompson 2000).

Média jako sféra kulturnich reprezentaci

Dosud predstavena diskuse se soustredila prakticky vyluéné na oblast politické a ekonomické
globalizace. Sféra kultury, prestoze je ,jednou z nejbezprostredné&ji vnimanych a
zakousenych forem globalizace® (Held et al. 1999: 327), byva z téchto debat az prekvapivé
Casto vynechavana, coz vede k tomu, ze vyznam pojmu globalizace byva redukovan pravé
jen na procesy politickych a ekonomickych zmén. Sledujeme-li vSak globalizaci nikoli pouze
jako proces prohlubovani vzajemné zavislosti makrostrukturalnich jevd, ale také jako proces
globalni vymény symboll a symbolickych systéml — mytli, hodnot a vzorcll chovani — které

2V zdsadg viibec nejsme proti globalizaci. Chceme vSak, aby §lo o socidlni globalizaci, pfi niz by chudi lidé

v zemich tfetiho svéta nebyli pofdd chudymi*, fikd Paolo Cento z italské Strany zelenych u piilezitosti zahdjeni
Evropského socidlniho féra ve Florencii (Pravo 7.11.2002).

3 Ulrich Beck (1998) vydava 150 let po sepsani Komunistického manifestu ,,Svétoobcansky manifest®, ktery
prezentuje jako moZnou alternativu dosavadni nedemokratické globalizace.
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se podileji na rekonfiguraci osobnich i kolektivnich identit, pak musi byt kulturni sfére
vénovana rovnocenna, ne-li vétsi pozornost nez ekonomice a politice, s nimiz ostatné
bezprostredné souvisi.

Dominantnimi nosici kulturnich reprezentaci v moderni spolecnosti véetné jeji globalizované
faze jsou komunikacni média. Logicky se tak pravé ona stala jednim z hlavnich symbol
technologické a kulturni globalizace. Televizni stanice CNN a MTV jsou dostupné na vSech
kontinentech, Internet a satelitni mobilni telefony propojuji nejvzdalen&jsi a kulturné
nejrozmanitéjsi kouty svéta. Stale vétsi pocet udalosti se diky simultanni prezentaci na
obrazovkach a strankach novin v zemich celého svéta stava globainimi udalostmi —
olympijské hry, smrt princezny Diany, mistrovstvi svéta ve fotbale, Utok na WTC patfi k tém
nejcitovanéjSim. Znamenaji tato fakta potvrzeni radikalné globalizacni teze? Vstupujeme do
véku globalnich médii a globalni komunikace —a pokud ano, jak se tato skute¢nost promitne
na nasi percepci svéta a formovani kulturnich identit? Pfindseji globalni média globalni
kulturu? To jsou v kostce hlavni otazky tohoto diskurzu; otazky, okolo nichz se formuii,
podobné jako v ptipadé obecné debaty o globalizaci, riizné nazorové platformy.

Radikdlné optimisticka verze mediaini globalizace se opira o teorii informacni spolecnosti,
ktera se rozsifila koncem 80. letech jako urcitd syntéza teorii post-industrialni spolecnosti
(D.Bell) a teorii komunikacné technologického determinismu (H.Innis, M.McLuhan). Podle
této teorie predstavuji v soucasné spolecnosti nejcennéjsi zdroj informace; dostupnost co
nejvétsiho mnozstvi informaci/komunikacnich technologii co nejvétSimu mnozstvi lidi je
chapana jako zaruka individualni emancipace i spole¢enského pokroku. Myslenkovy zdroj
nachazi tato teorie v konceptu ,globalni vesnice", formulovaného poprvé vroce 1960
Marshallem McLuhanem. ZjednodusSeny vyklad této metafory hovoii o tom, Ze ve svéte,
smrsténém rychlosti elektrické technologie, Zijeme vsichni v podminkach vzajemné zavislosti,
coz ma mimo jiné za nasledek integraci globalniho kolektivniho védomi.* Rozmach satelitniho
vysilani a zvlasté Internetu v 90. letech dodal této myslence nova kfidla, coz mélo zahy za
nasledek jeji inflaci az do podoby repetitivniho klisé, uzivaného paradoxné jak internetovou
subkulturou, tak majiteli a fediteli medidlnich korporaci, stylizujicimi se do role budovateld
globalni vesnice (napf. Ted Turner, zakladatel CNN, i Bill Gates se svym projektem
informacni superdalnice — propojeni televize, pocitace a Internetu). Tataz idea vedla v ramci
tohoto paradigmatu v 80. letech k pozadavklim na liberalizaci komunikacnich trh( v zapadni
Evropé, které mély byt otevieny ,svobodnému pohybu" (free-flow) informaci. V ném je také
spatfovana garance pro demokratizaci zemi s dosud autoritarskymi rezimy.

Kriticky globalismus poukazuje na to, Ze namisto predpokladané svobody az anarchie
globalni vesnice zde funguje globalni systém produkce a distribuce informaci, ve kterém ma
hlavni slovo stéle se snizujici poCet nadnarodnich medidlnich konglomeratl. Jejich hlavnim
cilem neni sluzba verejnosti, ale snaha dosahnout co nejvétsiho zisku a hajeni zajm{ svych
investord, popfipadé vlad zemi, odkud primarné pochazeji. Proces oligo- az monopolizace
svetovych komunikacnich kandld je vniman nejen jako ohrozeni zakladniho lidského prava na
svobodu vyjadrovani a pristupu k informacim (které pritom hyperglobalisté tak vasnivé
obhajuji), ale jako ohrozeni demokratickych zakladl spolecnosti viibec. Predstavitelé této
linie se vychazeji z teorii kritické politické ekonomie a z konceptd kulturniho imperialismu,

vvvvvv

technologie — manifestujici se v podobé elektronickych médii — je podle McLuhana extenzi lidské centralni
nervové soustavy, kterd, rozsitend nad povrch planety, umoziuje zakouset pfitomnost a ,,radosti a bolesti celého
lidstva.* Na rozdil od pfedchozi dominantni technologie, Guttenbergova knihtisku, kterd je svou povahou
fragmentarni, prispivaji elektronickd média a obzvlasté televize k integraci v§ech smysli i lidského spolecenstvi,
kterému navraci podobu kmene. McLuhan zde vyslovn€ navazuje na Pierra Teilharda de Chardin a jeho
koncepci ,,noosféry*, planetarni ,,myslenkové sféry* coby zavrSeni evoluce v teologické perspektivé (McLuhan,
2000: 136). Presto si je védom redlné situace v soucasném svété, velice vzdalené od této utopie, zvlast kdyz v
fadé piipadi se stdle jeSteé potykd novd elektronickd kultura s kulturou typograficky orientovanou. Pfipousti tak
disharmonii, konflikt i valku jako situace, kterym se globdlni vesnice do budoucna nebude schopna vyhnout.
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ktery se v této modifikaci stdva imperialismem medidlnim, Sificim pouze homogenizovanou,
komodifikovanou globalni kulturu a konzumni vzorce chovani (Herman, McChesney 1997).
Kritikové se nicméné rozchazeji v nazoru na moznosti novych informacnich technologii zvratit
tento trend: zatimco mnozi oslavuji jejich subverzivni roli a demokratizacni potencial, Ustici
v budovani planetarni internetové komunity, fada jinych se obava jejich pocinajici pacifikace
prostrednictvim v€lefovani do struktur existujicich dominantnich korporaci (viz Bélohoubek
2001).

Skeptické (tradicionalistické) stanovisko ve vztahu k medialni globalizaci nepopira prilis
oCividny fakt globalni difize informaci, symboll a vyznaml. Co popira, je jejich podil na
vytvareni globalni kultury pfi paralelni erozi kultur lokalnich (narodnich). Argumentuje, Ze
média jsou ve své vétSiné stale prevazné narodni/lokalni, a to jak co do struktury vlastnictvi,
tak co do obsah(, které Sifi. Internacionalizace je podle néj slovo, které — podobné jako
v pfipadé ekonomiky — vyjadfuje soucasné procesy v oblasti masovych médii lépe nez
globalizace.

Dimenze a trendy medialni globalizace

Jak bylo naznaceno jiz v Uvodu, neschopnost dohodnout se na jednoznacné definici slova
»globalizace® vede ktomu, Zze se Casto pouZiva jako jakysi zastreSujici pojem pro
spolecenské, ekonomické, politické a kulturni procesy, které maji leckdy spole¢né jenom to,
7e se odehravaji v soucasnosti® Pokud se mame podobné vagnimu popisu ve vztahu
k médiim vyhnout, je tfeba postupovat opacné: rozloZit prilis obecny koncept ,medialni
globalizace™ na jednotlivé jevy a trendy, které maji mezinarodni/globalni dosah. Tyto trendy
Ize zahrnout prinejmensim do tfi dimenzi:

- dimenze technologickd: celosvétové Sifeni komunikacnich prostredkd

- dimenze strukturalné-organizacni: internacionalizace medialniho priimyslu

- dimenze kulturné-symbolicka: globalni vyména medialnich forem, zanrd i obsahl

Komunikacni technologie: propasti v globalni vesnici?

Oblast komunikacnich technologii je nepochybné motorem diskusi o kulturni globalizaci. Jak
se v nich Casto opakuje, obrazky ze satelitnich druzic ucinily ze Zemé ,umélecky objekt"
(McLuhan) a zaroven Zivouci kosmickou lod’, Spaceship Earth; Internet ma zase byt
technologii, ktera tvori jeji nervova vildkna. At’ jiz jsou takové metafory chapany doslova nebo
s nadsazkou, je kazdopadné nepresné ramovat globalizacni diskurz pouze témito historickymi
milniky, nebot’ realita caso-prostorové komprese i jeji dobova reflexe jsou starSiho data.
T.Standage v knize ,Viktoriansky Internet" popisuje vSeobecné nadseni, které doprovazelo
propojeni Ameriky s Evropou prostrednictvim transatlantického kabelu v roce 1858.
V Bostonu a New Yorku byla odpdlena stovka salv; na verejnych budovach vialy viajky;
v kostelech se vyzvanélo. Byly poradany ohnostroje, priivody a zvlastni bohosluzby. ,Atlantik
vysusen!™, psaly Timesy. Samuel Morse, vynalezce telegrafu, byl oslavovan jako hrdina,
jehoz vyndlez sjednocuije lidi celého svéta. Standage proto argumentuje: ,Pokud ma néjaka
generace pravo narokovat si, ze nesla tihu ohromujiciho, revolu¢niho naporu, jenz zmensuje
svét, nejsme to my — jsou to nasi predkové z 19. stoleti* (Mackay 2000: 71).

Kritikové pfi inventarizaci dostupnosti komunikacnich technologii na pocatku 21. stoleti
nicméné naznacuji, Ze oslavu kolaudace globalniho telekomunikacniho staveniste,
zapocatého Morsem a Marconim, je nutno odloZit na neurcito. Na mnoha jeho ¢astech totiz

5 . . L ) . N .
Globalizace v tomto smyslu aspiruje na status jakési ,,obecné teorie souc¢asnosti*.
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prace probihaji evidentné vyrazné pomaleji nez jinde a stavebni materidly se pfitom neustale
méni: zatimco v dolnich patrech jesté nemaiji zakladni vybavu, luxusni apartmany v podkrovi
ji stihly uz nékolikrdt modernizovat. Paralelné s ekonomickou nerovnosti statd tzv. Severu a
tzv. Jihu tak vznika /nformacni propast — rozdéleni svéta na ,informacné bohaté" a
Jnformacné chudé".

Rada statistickych Udajd dava témto hlasim za pravdu, avsak vétSinu z nich je mozné
interpretovat rdznymi zplsoby — jednoduse feceno, zalezi na tom, zdali budeme chtit vidét
povéstnou sklenici spiSe poloplnou nebo spiSe poloprazdnou. Sto dvacet pét let od vynalezu
telefonu vice nez polovina svétové populace nikdy neuskutecnila telefonni hovor a Zije dale
nez pét kilometrl od pevné telefonni linky. CoZ jisté neni nejlepsi vizitka, ale presto by asi
prekvapila Britsky kralovsky postovni Gfad, ktery v roce 1877 vydal prohlaseni, ze ,podle
vSech dostupnych informaci a védomosti jsou moznosti vyuziti telefonu omezené" (Balnaves,
Donald, Donald 2001: 78). Mobilni telefon, ,svét do kapsy", v roce 2000 vlastnilo 690 milion{
lidi (napf. 50% Evropan{ a 80% Find); do konce letosniho roku se oCekava narlst na jednu
miliardu. Nejvice mobilli vlastni Americané, nasledovani Cifany, ktefi ovSsem travi hovorem
v priméru tfikrat vice Casu. Nejvétsi pomérny narlst prodeje je v Brazilii, kde v roce 1998 —
1999 stoupl 0 165%; a i v dalSich oblastech rozvojového svéta se mobilni telefony prosazuiji
intenzivn&ji nez POTS (Plain Old Telephone Systems, staré dobré telefony).® Mezinarodni a
zvlasté mezikontinentalni telefonicka komunikace, jakkoli celkové rostouci, zlstava ovsem
naddle doménou rozvinutych statd; tfi Ctvrtiny vSech mezinarodnich hovorll se vedou
v trojuhelniku Evropa-Severni Amerika-Japonsko (Held et al. 1999).

Podobny stav jako v pfipadé telefonli — nepfimd Uméra mezi aktualnim rozsSifenim a
intenzitou rlstu — charakterizuje také dnes jiz ,klasickd" elektronicka média, radio a televizi.
Pocet televiznich pfijimact se v roce 1996 celosvétové pohyboval okolo 1,4 miliard, pricemz
ke zdvojnasobeni dochazelo od roku 1965 kazdych deset let; v posledni dekadé na ném mély
nejvetsi podil asijské staty. Ocednie vykazuje témér stejny pocet pfijimact na hlavu jako
Evropa (Mackay 2000). Rozhlasové vysilani zaziva, pokud samoziejmé nepocitame on-line
radio, relativné nejvétsi boom v Africe; z deseti statll, kde za poslednich pét let minulého
stoleti doslo k narlistu poctu prijimacd na dvojnasobek, bylo sedm africkych. Ackoliv lokalni
rozdily jsou stale znacné, v prliméru kazda africka domacnost vlastni radio a v fadé zemi rasi
nezavislé, komunitni rozhlasové stanice, které diky velké participaci posluchacl na vysilani
prostrednictvim telefonatd a talk-shows podle nékterych ndazorll prindseji obnovu africké
oralni tradice (Deane, Mue, Banda 2002).

Nejvyrazné€jsi propasti v globalnim méfitku tak dnes vytvareji nejnovéjsi, digitalni
technologie. Kazdy den je sice po celém svété rozeslano na 10 miliard emaild, ale vice nez
97% internetovych domén je zaregistrovano v rozvinutych zemich a tretina vSech uzivateld
Internetu — ktefi zatim tvori okolo 5% svétové populace — pochazi z USA (Balnaves, Donald,
Donald 2001: 85). Situace se vSak v této oblasti vyviji natolik rychle (pocet pripojeni
k Internetu roste exponencialné), Zze jakékoli statické srovnavani nutné prinese zkresleny
obrazek. Viceméné jisté je pouze to, Ze dalsi Sifeni Internetu v rozvojovych zemich bude
souviset nejenom s ochotou ¢i neochotou tamnéjsich viad otevirat se svétu, s poklesem (i
rlstem pofizovacich cen a pfipojovacich poplatkli, ale také se stupném gramotnosti:
klavesnice nas totiz vraci zpatky ke Guttenbergovi (Eco 1999).

Problematika digitdini/ propasti ukazuje — vedle rizika statického pohledu na veskrze
dynamické trendy — také na dalsi slabinu teorie globalni informacni propasti, jejiz je
nejaktudlnéjsi verzi. Ve snaze zvyraznit vyznam mezinarodnich rozdild podceriuje velikost
propasti uvnitf jednotlivych zemi. ,Informacné bohaty Sever" je sam, pokud jde o pfristup
k informacnim zdrojlim, velice stratifikovany. Domaci pouZivani Internetu je napfiklad v USA

® V Bangladési, kde je jedna telefonni linka na 300 lidi, se rozviji komunitni projekt, v jehoZ ramci si komunitni
,.spojovatelky* kupuji mobilni telefony, které pak spldceji z piijmi za jejich prondjem vesni¢aniim (Balnaves,
Donald, Donald 2001: 80).
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bézné pro polovinu lidi s ro¢nimi pfijmy pfesahujicimi 75 000 dolard, ale jenom pro necelych
10% lidi pobirajicich 25 000 a méné; faktory jako vék a vzdélani hraji neméné diskriminacni
roli (Balnaves, Donald, Donald 2001: 84). Ze stejného dlvodu se fada teoretikli obava
prichodu digitalni televize, jejiz pofizeni a sledovani bude pfimo zavislé na financnich
moznostech recipientll, coz mize vést k informacni exkluzi (Murdock 1999), ktera se projevi
mnohem rychleji v narodnim nez v globalnim meéritku.

Teorie informacni propasti rovnéz az priliS automaticky predpoklada, Ze se zlepSovanim
pristupu k informacnim a komunikanim zdrojim dochazi ke zvySovani védomosti; jinymi
slovy, Ze preklenuti informacni propasti vede k pieklenuti propasti védomostni” Vzhledem
k tomu, Ze takové ocekavani se nepotvrdilo ani ve spole¢nostech vyspélého Severu (Kunczik
1995: 206), neni realistické oCekavat, Zze se tak stane v pripadé Jihu, kde navic zavadéni
novych médii a komunikacnich technologii vyrazné ovliviiuje odlisny kulturni kontext. Jak nas
vytrvale — a zda se, Ze stale marné — presvédcuje Marshall McLuhan, ne kazda kultura je
schopna nové prichozi média absorbovat (¢i pfinejmensim zachazet s nimi tak, jak se od nich
oCekava), a to nezadvisle na jejich obsahu. James Lull popisuje nezamyslené ddsledky
televizniho seridlu Ramajana v 80. letech, jehoz vysilani sponzorovala indicka vlada ve snaze
upevnit/konstruovat védomi historickych tradic a tedy narodni identitu svych obcand. Tento v
podstaté modernisticky zamér prinesl necekané ovoce v podobé oZiveni hinduistického
fundamentalismu a podle vseho nakonec prispél k padu vlady Radziva Gandhiho: vesnicané a
chudi lidé ve méstech totiz evidentné nepochopili povahu virtualni reprezentace a serial
vnimali jako realitu. Vytvorili pro své televizni pfijimace v rozich chatr¢i malé svatyné a
praktikovali ocistovaci ritual puja pred vysilanim kazdé epizody; bohové k nim prichazeli
skrze televizni obrazovku (Lull 1995: 126).

Globalni média?

Kromé samotnych telekomunikacnich technologii ma dnes globalni dosah i fada korporaci
zoblasti  kulturniho/medidlniho  prlimyslu, casto s telekomunikacnimi firmami tésné
spolupracujici nebo pfimo slouena. Jejich internacionalizace,® at’ jiz ve formé mezinarodniho
vlastnictvi, produkce nebo distribuce, musi byt chapana jako soucast pribuznych procest,
zejména vlastnické koncentrace (integrace) a technologické synergie (konvergence),
smérujicich k redukci nejistoty, vyplyvajici z podnikani v multiorganiza¢nim prostredi, a ke
snizeni rostoucich produkénich nakladl (Croteau, Hoynes 2001).° PfestoZe tyto procesy
probihaly v déjinach kulturniho prlimyslu v urcité mire prakticky po celou dobu, v poslednich
dvou dekadach se vyrazné zintenzivnily diky zméné strukturalnich podminek, které
vymezovaly fungovani vétSiny zapadnich (tj. zapadoevropskych a severoamerickych)
medialnich sektord. Ty v 80. letech vyustily v rozsahlou vinu liberalizaci a deregulaci, ktera se
v 90. letech prelila do postkomunistickych statd i do fady zemi tzv. Tretiho svéta.'®

" Hypotézu védomostnich propasti formulovali poprvé autofi, P. J. Tichenor, G. A. Donohue, C. .N. Olien, ktef{
ve své studii z roku 1970 dospéli k nazoru, Ze informace se ve spolecnosti §ifi nerovnomérnym zpisobem, a
spolecenské skupiny se li§i v tom, jak se jim vystavuji, resp. jaké maji moznosti je ziskavat. Rust védomosti je
relativné vyssi v ¢astech populace s vy$§im vzdélanim (McQuail 1999:390).

¥ Termin internacionalizace uZivé D.Hesmondhalgh (2002) zdmérn€¢ namisto pojmu globalizace, ktery vid{
jednak jako pfili§ zatizeny diskurzem kulturniho imperialismu, jednak jako zavadgjici, nebot’ pfipisuje
korporacim ,,nadndrodni* identitu, zatimco podle n¢j Ize vZdy identifikovat jejich ,,doméaci* zakladnu, kam
odvadeéji dané.

° Prezident spolec¢nosti Time Inc. (dnes AOL Time Warner) Richard Munro v roce 1988 soudil, Ze ,.kazdy hra¢
v medidlné-zabavnim byznysu — pfinejmensim tedy kazdy chytry hra¢ — se bude snazit dé€lat stejnou véc:
vybudovat podnikéni, které pomiiZze zmensit riziko vzrustajicich produkénich ndkladi prostfednictvim tolika
svétovych distribuénich systémt, kolik jen bude mozné* (Croteau, Hoynes 2001:130).

' Chris Barker (1999) vyjmenovavé ve vztahu k elektronickym médiim — hlavnim objekttim zmén — tii piiciny
tohoto jevu. Prvotnim hybatelem byl vzestup novych komunikacnich technologif, zejména satelitniho a
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V prlbéhu poslednich let se tak na svétovém medialnim trhu etablovalo nékolik velkych
korporaci (viz tabulka), které néktefi kritici povazuji vzhledem ke stupni jejich horizontalni i
vertikalni koncentrace za fakticky globalni oligopol (Herman, McChesney 1997). Ze sedmicky
téch, které Robert McChesney (2001) oznacuje jako dominantni, vSak mdze byt pouze News
Corporation povazovana za skute¢né ,globaini® korporaci, vzhledem k tomu, Ze ma podily
v rliznych odvétvich medialniho a kulturniho primyslu na ctyfech kontinentech — v Severni i
Jizni Americe, Evropé, Asii a Australii. Podle vyjadreni jejiho majitele, australského magnata
Ruperta Murdocha, je dnes televizni vysilani zprostfedkované satelitnimi a kabelovymi
systémy News Corp. v principu dostupné tfem ctvrtinam svétové populace (Croteau, Hoynes
2001: 131). Diky rozvinuté diagonalni a mezinarodni koncentraci je News Corp. schopna
zajistit propagaci a cirkulaci jediného produktu v rliznych zemich svéta v nékolika rliznych
typech médii. Film z produkce hollywoodského studia 20" Century Fox tak mize byt
propagovan a recenzovan v New York Post londynskych 7he Sunday Times nebo
australském Daily Telegraph Mirror, po stazeni z distribuce jej v USA uvede Fox Broadcasting
Company a v ostatnim svété satelitni kanaly Sky a Star TV. Soucasné vyda nakladatelstvi
HarperCollins celosvétové jeho romanovou adaptaci. Za nic z toho nemusi Rupert Murdoch
nikomu zaplatit, protoze vSechny jmenované spolecnosti kontroluje sam.

Pfi hodnoceni tohoto soucasné plsobivého i znepokojivého obrazu je vSak tfeba mit na
paméti, ze News Corp. je co do Sife mezindrodniho rozpéti zatim osamocena. Korporace,
které ji z hlediska rocniho obratu i intenzity vertikalni a diagonalni koncentrace prevysuiji,
jako jsou AOL Time-Warner, Disney/ABC, Viacom nebo Vivendi/Univeral, netvori ,globalni*,
ale maximalné ,transatlanticka" impéria — jejich vlastnické struktury jsou rozlozeny prevazné
mezi Evropou a Severni Amerikou. Tento fakt nicméné sam o sobé nikterak neumensuje
obavy ohledné konzervace trhu, redukce diverzity medidlnich obsahl, Sifeni plytké
komercializované kultury nebo ohledné blokovani investigativni Zurnalistiky a ,nevhodnych"
informaci ze strany majitelll, akcionarll a inzerentl téchto obfich korporaci, jak zni nejCastéjsi
vytky z tdbora kritikd ,medidlnich mogul@®.!* Ze zminénych problematik je pro debatu o
kulturni globalizaci nejpodstatnéjsi ta, ktera odkazuje ke globalnimu Sifeni medialnich
produktl — kulturnich textd, a pta se po jejich dopadu na lokalni publika.

Medialni imperialismus na kridlech globalizace

Spory o existenci ¢i neexistenci medialniho imperialismu jsou neodbytnym prlivodcem difiize
»zapadnich" komunikacnich technologii a zejména jejich obsahti do zemi Tretiho svéta. Tento
koncept mozno jej chapat jako zlzenou verzi teorie kulturniho imperialismu, ktera, jak
ukazuje David Hesmondhalgh (2002: 174), vyzvedava tfi hlavni argumenty: vnuceni

kabelového vysilani, které vyvratily dosavadni argument ,,pfirozeného monopolu® statu na provoz
audiovizudlniho vysilan{ z diivodu nizké kapacity vysilactho spektra. Druhou pficinou byl ndstup politiky
neoliberalismu (jako reakce na pocinajici éru celosvétového ekonomického poklesu v 70. letech), orientované na
privatizaci stitem kontrolovanych sektori a podniki vcetné telekomunikaci a prosazovén{ ideologie volného
trhu a komercializace coby zaruky efektivni produkce, spravedlivé distribuce a svobodné konzumace zbozi,
kulturni produkty nevyjimaje. Ob¢ tyto pfi¢iny se spojily ve tfeti strukturdlni podmince, totiZ v pfijeti ,,principu
diverzity* jako kli€ového ideového a pravniho rdmce pro telekomunikacni sektor; tento princip, zaloZzeny na
ideologii volného toku informaci, vedl v prub&hu 80.a 90.1let k ustaveni dudlniho systému vysildni (konkurence
soukromych a vefejnych médif) prakticky ve vSech evropskych zemich a zv1asté k enormnimu nérdstu
audiovizudlnich kandlt. JestliZze jeste v roce 1989 existovalo v celé Evropé méné nez 90 televiznich stanic, dnes
uz jich je na 600 (Papathanassopoulos 2002).

" Jednim z nejcitovangjsich dokladii divodnosti podezieni z omezovéni novindiské svobody globalnimi
koncerny je ptipad z roku 1994, kdy Rupert Murdoch stdhl na zddost ¢inské vlady z nabidky své satelitn{ sité
STAR TV zpravodajsky kanal BBC, ktery zvefejnoval kritiku ¢inské politiky, a osobné se také postaral se o to,
aby jeho vydavatelskd spole¢nost HarperCollins nepublikovala memodry byvalého guvernéra Hong Kongu
Chrise Pattena jako osoby ¢inskému reZimu velmi nepohodlné (Hesmondhalgh 2002).
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zapadnich (americkych a/nebo jinych) kulturnich produktll nezapadnim spolecnostem;
homogenizujici vliv zapadni kultury, rozsifujici se po celém svété; zniceni plvodnich tradic
témito kulturnimi vlivy a nasledné preneseni hodnotovych systéml ze Zapadu. Na oblast
médii aplikoval poprvé tuto teorii Herbert Schiller ve své knize Masovd komunikace a
americké impérium (1969), kde popisoval mechanismus americké ,elektronické invaze" jako
priklad novodobé, sofistikované verze kolonialistické politiky. Tuto predstavu rozvinuli o dva
roky pozdé€ji Ariel Dorfman a Armand Mattelart v praci Jak Cist Kacera Donalda:
imperialistickd ideologie Disneyho komiksd, ve které poukazovali na to, Ze v pohadkach
z dilny Walta Disneyho jsou skryta poselstvi, poucujici ¢tenare Tretiho svéta o jediné spravné
cesté rozvoje — znamé ,American Way of Life" (Mackay 2000). Vrcholu své popularity
dosahovala teorie medialniho imperialismu v 70. a pocatkem 80. let, kdy slouzila jako ideovy
podklad fady konferenci, zprav a deklaraci UNESCO. V nich zastupci rozvojovych zemi,
Castecné pod vlivem zklamani z malého Uspéchu rozvojovych program@ OSN, zaméfenych na
odstranéni informacnich propasti, poZadovali vytvoreni a implementaci Nového svétového
informacniho a komunikacniho fadu (NWICO), ktery by jim pomohl zbavit se statutu
komunikacni periferie a zaroven vybudoval hrdz na obranu jejich narodnich kultur proti
infiltraci zapadnich vlivd (Golding, Harris 1997). Po neuspéchu téchto snah, zapticinénych
striktné odmitavym stanoviskem vétsSiny zapadnich zemi i neshodami mezi rozvojovymi staty
samotnymi, byla teorie medialniho imperialismu na ¢as odlozena; vratila se ovSsem v 90.
letech jako soucast globalizacniho diskurzu, pricemz v nékterych radikalnich interpretacich,
zvlasté z oblasti severoamerické politické ekonomie, je chapana pfimo jako synonymum
globalizace médii (Hesmondhalgh 2002: 175).

Ménici se geometrie kulturnich toki

Prvné jmenovany argument ze Skatulky teorii kulturniho/medidlniho imperialismu se tyka
jednostranné a strukturalné determinované invaze ,zapadnich" medidlnich produktl (at’ uz
jsou ,Zapadem" minény staty pouze USA, nebo USA spolecné s Evropskou unii, pfipadné s
Japonskem) do jinych Casti svéta. Tato teorie méla v dobé svého vzniku, v 60. letech, své
nepochybné empirické podlozi: vétSina zemi, kde se rozbihalo televizni vysilani, neméla dost
prostifedkd na vlastni produkci, takze brala za vdék levnéjsSim americkym zboZim. Dnes vSak
jiz rlizné statistické Udaje tento zavislostni model ,Centrum-Periferie® do znacné miry
problematizuji. Je jisté, Ze jednosmérny vliv a zavislost na cizich zdrojich stale pretrvava
v oblasti globalniho medidlniho zpravodajstvi — dominantni svétové tiskové agentury
(Associated Press, Agence-France Press a Reuters), televizni zpravodajské agentury (APTV a
Reuters TV), jakoz i nejvyznamnéjsi svétové zpravodajské stanice (CNN International, BBC
World a Sky News) jsou euroamerického plivodu (Boyd-Barrett 1997). Naproti tomu v oblasti
televizni a filmové tvorby se v poslednich dvaceti letech objevila nova strediska produkce,
z nichz néktera na regionalni Urovni prevysuiji vliv ,,zapadnich® korporaci ¢i dokonce obraceji
medialni toky zpét k ,Centru®.

Dva nejznaméjsi priklady pochazeji z Latinské Ameriky. Brazilska televizni stanice Globo,
zalozena z deniku O Globo v roce 1965 s podporou americké spole¢nosti Time-Life, je dnes
4. — 5. nejvétsi komercni televizni siti na svété, prakticky dominuje narodnimu vysilani (podil
na publiku 76%) a expanduje do dalSich medidlnich sektord, jako jsou mobilni telefony,
nahravaci studia ¢i umélecké galerie. Globo prodava telenovely do 110 zemi svéta;
spolupracuije s italskou spolecnosti RAI a vlastni téz podil v jedné portugalské komunikacni
spoleCnosti. Mexicka spoleCnost 7elevisia je podobnym kolosem, ktery se vyvinul z plvodni
zavislosti na americkém kapitdlu a programovych dodavkach do podoby sobéstacného
narodniho televizniho monopolu a Uspésneého exportéra telenovel do celé Latinske Ameriky,
Spanélska, USA i dalSich zemi. Oba dvé spoleCnosti rozhodné nepredstavuji vzor
demokratickych medialnich organizaci: jsou to rodinné podniky, praktikujici monopolizacni
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strategie a Uzce napojené na vladni a vojenské kruhy. Mohou byt dokonce povazovany za
doklad teorie medidlniho imperialismu, protoze dominuji i  mezindrodnimu
(latinskoamerickému) televiznimu trhu. Pfinejmensim vSak dokladaiji, ze tento typ podnikani
neni vlastni pouze ,Zapadu™ (Hesmondhalgh 2002).

DalSi oblasti vyznamnych medidlnich aktivit je Indie. Produktivita Bollywoodu, ijejiho
filmového priimyslu (B jako Bombaj), prevysuje Spojené staty témeér o polovinu. V 90. letech
se v Indii natoCilo prlimérné 787 filmd rocné (v Hollywoodu 591), které doma i dalSich
zemich regionu, kam se exportuji, co do popularity nad americkou produkci s prevahou
vitézi; podle Hesmondhalgha je tomu tak v Indii diky mistni vyrazné tradici divadelni a
naboZenské epiky, kterou struktura indickych filmG kopiruje mnohem vérnéji nez Hollywood.
Vznik téchto silnych regionalnich center, k nimz je mozné pripocitat Hong Kong a Tchajwan
pro Cinsky mluvici populaci Asie (a Severni Ameriky) a Egypt pro arabsky svét, vedl Josepha
Straubhaara (1997) k formulaci teze, Zze hlavnim trendem poslednich 20 let na televiznim
trhu nebyla globalizace, ale pravé regionalizace. Ta se podle néj projevuje jako existence
nékolika geokulturnich trhd, skuteCnych i virtualnich prostorl spojenych zemépisnymi
charakteristikami, ale zejména historii, jazykem a kulturou. Casto maji stfed v urcitém
geografickém regionu, ale diky historickym jevlim jako kolonizace, otroctvi a migrace jej
prekracuji a mohou tak byt skrze kulturni diaspory propojeny na velké vzdalenosti Ci se
vzajemné prekryvat. Klicové z hlediska medidlnich tokd je podle Straubhaara fakt, ze
~populace definované témito charakteristikami maji tendenci vyhledavat kulturni produkty,
primarné v ramci geokulturnich trh{. Ekonomicky nejsilnéjsi je anglofonni trh (USA, Britanie,
anglofonni ¢ast Kanady, Australie, anglicky mluvici Karibik aj.), dale trh zapadoevropsky
(EU), latinskoamericky (napojeny na dalSi zemé s romanskymi jazyky jako je Itdlie a
Francie), frankofonni trh (Francie a jeji byvalé kolonie), arabsky svétovy trh, ¢insky a indicky
trh a nakonec trh jihovychodni Asie.'? Tento nazor zpochybriuje — pfinejmensim v kratkodobé
perspektivé — moznost univerzalniho prosazeni globalni medialni kultury, zejména pak v té
podobé, ktera by byla pouhou difuzi kultury ,Zapadu®.

Globalni formy, lokalni obsahy

Jen maloktera teorie, fika Ulrich Beck (1998: 53), byla v posledni dobé tak jednoznacné
vyvracena jako ta, ktera popisuje kulturni globalizaci jako homogenizaci (,McDonaldizaci").
Tato teorie podcenuje nejen vySe popsanou dynamiku globalnich procesti, ale predevsim
jejich ambivalenci. Globalizaci je nemozné oddélit od jejiho dvojcete, jimZ je lokalizace, a
pravé hra téchto dvou konceptd mlze — naptiklad skrze posilovani mistnich vazeb a identit
jako zplsobu hledani autenticity v globalizovaném svété — docela dobre vést ke zvySovani
rliznosti namisto uniformity. Lokalni ovéem neni v tomto kontextu opozitum, ale inherentni
soucast globalniho, které je hmatatelné pravé skrze své lokalné specifické projevy. Pojem
glokalizace, ktery v této souvislosti Roland Robertson (1992) prebira z japonskych
marketingovych pfirucek, vyjadruje presné tuto dialektiku. JelikoZz vyloZené ,globalné"
(standardizované) se az na vyjimky neda nic prodavat, museji se i globalni koncerny
prizplsobovat lokdlnim kontextlim, v nichz ma primarni vyznam jazyk a kultura. Manazefi
téchto firem popisuji svou strategii jako ,globalni lokalizaci* a zd@raznuji — nepochybné nikoli
z osvicenskych pohnutek — Ze jim jde o to, ,stat se soucasti dotyc¢né kultury". Lokalismus je
tedy zhlediska globalniho kulturniho prdmyslu strategii usilujici o diverzifikaci,
fragmentarizaci a hledani novych odbytist/, které si vynucuje samotna logika kapitalistického

'2 Tato koncepce neni nepodobné zndmému Huntingtonovu &lenéni svétovych civilizaci, na n&Z se ostatné
Straubhaar sdm odvoldva.
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systému: jednotné konzumni schéma a totdlni homogenizace produktd by znamenaly smrt
trhu (Beck 1997: 86).

Prikladem simultaneity globalniho a lokalniho je televizni Zanr mydlové opery. Mydlova opera
ma koreny v anglickych a francouzskych romanech na pokracovani, které byly zprvu
otiskovany v Casopisech a novinach. Americka radia a pozdéji televize myslenku prevzala a
rozvinula do formy mydlové opery, zanru uréeného k zabavé, ale explicitné také k prodeji
Cisticich prostfedkl. Za vydatné asistence americkych detergentnich spolecnosti byl tento
Uspésny format vyvezen do ciziny, zejména do Latinské Ameriky. Tamnéjsi rozhlasovi a
televizni producenti ho adaptovali na mistni poméry: posunuli do prime-time, vyznamné
rozsifili jeho publikum (omezené predtim na Zeny v domacnosti), ve strukture narace pouzili
mistni motivy, postavy, specificky humor atd. Globalni forma tedy byla lokalizovana -
z mydlové opery se stava telenovela. Diky UspéSnému navazani na dlouhou regionalni tradici
melodramatickych seridll, reprodukovanych pred vékem televize v podobé lidovych
vypravéni, ale i filmu a rozhlasu, se telenovely staly v Latinské Americe hlavnim nastrojem
utvareni narodnich kultur a jejich internalizace kulturné stale velice heterogennim publikem
(Straubhaar 1997).

Dalsi argument proti kulturné homogenizacni tezi poskytuji vyzkumy publika, které ukazuiji,
Ze celosvétove jsou takika ve véech televiznich zanrech (vyjma hranych film{, kde je globalni
hegemonie Hollywoodu stale patrnd) nejpopularnéjsi porady z domaci produkce. Divaci
vykazuji obecné tendenci reagovat na ,kulturni slevy", tj. volit lokalni nabidku v lokalnim
jazyce proti neznamé, cizi reci a dabingu. Jeremy Tunstall ve své srovnavaci analyze ukazal,
Ze jiz v roce 1977, tedy v dobé nejvétsiho ohlasu teorie medialniho imperialismu, byla vétsina
televiznich programl v nejsledovanéjsSim case (prime-time) plvodem lokdlni; budto
produkovana primo v ramci ,domaciho® naroda, anebo pochazela ze zemé s pribuznymi
jazykovymi a kulturnimi tradicemi. Programy z USA — oproti domaci produkci vyrazné levnéjsi
— byly primarné nasazovany na vyplnéni televizniho ¢asu s obecné nizsi sledovanosti, coz je
trend, ktery se udrzel i v pribéhu dalSich let (Tomlinson 1997, Hesmondhalgh 2002).

Za téchto strukturalnich podminek pfijaly prakticky vSechny velké televizni spolecnosti
lokalizaci a regionalizaci svych zahranicnich programi jako ,strategii preziti®, a to zejména ve
vysoce konkurencnim prostfedi zemi Evropské unie. Nejjistéjsi, a tedy c¢im dal vice
vyuzivanou formou, také ve spojitosti s digitalizaci, je zakladani kompletnich
lokalnich/regiondlnich kandl& coby pobocek globalnich korporaci; nejvétsi proliferaci pritom
vykazuji détské kandly (Papathanassopoulos 2002). Ilustrativni je v tomto sméru zména
politiky MTV (Viacom), stanice s 320 miliény posluchacl v 90 zemich svéta, ktera zacinala
svoji globalni expanzi pod heslem ,One Planet One Music". V poloviné 90. let byla jeji
evropska divize vystavena rostouci konkurenci, zejména némeckého hudebniho kanalu VIVA
— formatové kopie MTV, ktera vSak vysilala némeckou hudbu s némeckymi moderatory.
Stoupaijici popularita dalSich podobnych ,narodnich* kanall pfinutila v letech 1996-7 MTV
Europe k vétsi diverzifikaci — rozdéleni na Ctyri kanaly, zacilené na Britanii, jizni, stfedni a
severni Evropu. Ani tato regionalizace vSak MTV Zadanou hegemonii nepfinesla, nebot’ drtiva
Cast vysilani stale predvadéla hvézdy mezindrodniho (angloamerického) hudebniho primyslu,
zatimco konkurencni stanice si vice vSimaly lokalni hudebni scény. Do budoucna tak MTV

vV

de Meyer 2000).

Kulturni hybridita a elektronicka brikolaz

Také treti slozka kulturné imperialistické teorie, argumentujici zni¢enim ,plvodnich" kultur a
tradic v ddsledku kulturnich vlivi a implantace hodnotovych systémd Zapadu, se dockala
silné kritiky; nejen od zastancl teorie ,aktivniho publika®, odsuzujicich podobné
hypodermické komunikacni modely obecné, ale také z pozic postmoderné orientovanych
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kulturdlnich studii a teorii postkolonialismu. Predstavitelé téchto proudl (viz Hall 1992)
odmitaji esencialistické a homogenizujici pojeti narodni identity a kultury, na nichz byla
kritika kulturniho imperialismu a obrana pred nim zaloZena, a stavi do centra pozornosti
pojem hybridizace jako proces stretavani rliznych kulturnich vlivd. Poukazuji pfitom na to, ze
Zadna kultura ani identita nemohou byt v dnesnim svété (pokud kdy v jakém) chapany coby
~plvodni®, protoze jsou bez vyjimky samy produkty kulturni amalgamizace. Kulturni
reprezentace, produkované, reprodukované a globalizované prostrednictvim soucasnych
masovych médii, zvlasté televizi, jsou v téchto teoriich vnimany spolu s fyzickou realitou
transkulturni migrace jako nejsiln€jsi zdroje hybridnich identit. Transnacionalni televize, tj.
takova, ktera co do technologické formy, vlastnictvi, programové distribuce a publika
presahuje hranice narodnich statl a jazykovych komunit, je podle Chrise Barkera (1999: 59)
jednou velkou ,elektronickou brikolazi® symbolickych reprezentaci, jejichz dislokace
(deteritorializace) a umisténi do sdileného virtualniho prostoru nevyhnutelné ,vede
k vzdjemnému srovnavani Sirokého spektra globalnich diskurzd." Kulturni identity, které se
v prostredi takového televizniho vysilani tvori, jsou tak mnohem komplexnéjsi nez ty, které
se pokousel prostrednictvim regulacni medialni politiky konstruovat narodni stat.

Problémem této pozice je, Ze ma tendenci nerozliSovat mezi témi, kdo si hybridni identitu a
kulturni migraci vybrali, protoze si ji mohou dovolit, a témi, kterym je nepfiznivymi vnéjsimi
okolnostmi vnucena a kteri by se ji prilezitostné zase radi zbavili — ve znamé Baumanové
dichotomii (1998) mezi ,globaly" a ,lokaly". V oblasti hodnoceni vlivu médii se pak nekriticka
oslava vSsech komunikacnich tokd, které narusuji proklamovanou jednotu narodni komunity,
vystavuje riziku (zne)uziti coby vitaného ideologického klacku na vSechny snahy zabranit
definitivni fragmentarizaci a depolitizaci verejnosti v zapadnich demokratickych zemich
prostrednictvim podpory médii verejné sluzby. Tyto ambivalence naznacuji, ze hledani
optimalni cesty mezi Scyllou narodniho protekcionismu a Charybdou ,vyvazovani* ze vSech
jen trochu pevnych kulturnich kontextl bude tvofit hlavni osu diskusi o podobé medialni
politiky v éfe transnacionalni televize.

Zavérem: univerzalismus diferenci

Jak Fika Ulrich Beck, kdyz cituje Richarda Wilka, svét se v prlbéhu kulturni globalizace stava
jak stale podobnéjsi, tak stale rlznorodé€jSi. Teze o McDonaldizaci neplati: nesmérujeme
k totalni homogenité. Nase rozdily vSak prezentujeme a komunikujeme ¢im dal vice takovymi
zplsoby, které se sobé navzajem podobaji. ,Novy globalni kulturni systém vynucuje a
posiluje rozdily, namisto toho, aby je potlacoval, ale pravé rozdily zvlastniho raZeni. Jejich
hegemonie se nedotyka obsahu, ale formy. Globalni struktury organizuji diverzitu a
nereprodukuji uniformitu. Jinak feCeno: zatimco se rozlicné kultury nadale navzajem odliSuji,
buduji prece jen svou rozdilnost jistym velice uniformnim zplsobem" (Beck 1997: 59).

Tento univerzalismus diferenci je dobfe patrny pravé v medidlni sféfe. S vyjimkou
mezinarodniho zpravodajstvi a do urcité miry také filmové produkce Hollywoodu (ktery
ovSem sam Sifi hybridni identitni vzorce) zaznamendvame spiSe homogenizaci forem nez
obsahll. Televizni formaty jako mydlova opera, védomostni soutéZ (Kdo chce byt
milionafem?), reality-show (Big Brother aj.) a mnohé jiné Uspésné prekracuji hranice statd,
ve kterych vznikly; doposud vSak neni jasné, zdali se da jejich vice ¢i méné regionalni
rozSifeni chapat jako Uvodni faze globalizace, anebo zda zlstanou omezeny odliSnymi
kulturnimi kontexty, zabranujicimi v jejich univerzalni adaptaci. Pokud bude pokracovat
globalizace strukturalnich podminek, které vymezuji fungovani medidlnich systémd, tedy vina
liberalizaci a deregulaci, pak je mozné oCekavat dalsi prebirani osvédcenych formatd, anebo
jejich Sifeni pfimo pobockami multinacionalnich korporaci, snaZicich se expandovat na
skutec¢né globalni Uroven. V tomto smyslu mohou byt tyto korporace opravdu chapany jako
»globalni misionafi korporativniho kapitalismu®, jak Fikaji Herman s McChesneyem (1997), i
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kdyz kapitalismus je spi$ pricinou nez ddsledkem fungovani globalnich médii. Vlastni obsahy,
jakkoli hybridizované, ale podle vSeho zdstanou vazany na lokalni prostiedi. Globalizace totiz
sice mlze komprimovat, ale nikoli zcela zrusit kategorie Casu a prostoru; média nam tak
budou i nadale primarné ukazovat, kde je nas domov.

Jednoznacnou odpovéd’ na otazku, nakolik média prispivaji k celkovému procesu globalizace,
neni mozné poskytnout. Namisto hledani takovych odpovédi se tento text se snazil poukazat
na vnitfni diference a ambivalence samotné otazky. Ze vsSech tfi analyzovanych dimenzi
vykazuje by mohla vykazovat nejvétsi ,miru" globalizace (pokud by takova mira existovala)
dimenze technologickd, a to pres vSechny propasti, které v ni bezpochyby dosud zeji. Trendy
ve strukturalni i symbolické dimenzi, alespon jak naznacuji vySe zminéné priklady, nesou
stale predevsim internacionalni, nikoli globalni rysy, coZz ovSsem neznamena, Ze k postupné
globalizaci nedochazi: otazkou je, jak dlouho jiz tento vyvoj trva a jak dlouho jesté ,ma"
trvat, aby byla globalizace ,dokonéena". Medidlni trendy, které zde byly nacértnuty, davaji
jistou licenci k pochybnostem o diskontinuité tohoto procesu. Namisto omilani mantry o
pocinajicim globalni epoSe se tak otevira prostor pro interpretaci globalizace ve stylu ,la
longue duree". Parafrazujice Kanta: neZijeme v globalni dobé&, ale v dobé globalizace. Jeji
pocatek i konec se vSak ztraceji v hlubinach casu.
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